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[rynek e-commerce w Polsce]
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Udziat e-commerce w sprzedazy detaliczne]

11,6% 13,5%

Wzrost YOY 14,5% 15,8%
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Wzrost sprzedazy YOY 2013/2014

Sprzedaz Detaliczna vs Sprzedaz Online

3.4% O 22,6%

1.4% o 18,1%

3,4%

14,5%
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Udziat m-commerce w sprzedazy online
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Wzrost YOY 65% 62% 67%
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Zrédto: Center for Reatail Research estimate 2014
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Udziat Allegro w polskim e-commerce
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[allegro jako marketplace dla ré6znych branz]
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Potencjat Allegro

W KAZDEJ MINUCIE...

E 623 SPRZEDANYCH PRZEDMIOTOW 347 TRANSAKCJI 20 1 KUPUJACYCH }

JAN

25 $
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Mobile na ,,Dzien dobry”

w 1 m I d Wartosé rynku handlu mobilnego w Polsce wzrosta w 2014 roku o 113% i osiggneta
poziom jednego miliarda ztotych, a w 2015 roku wedtug prognoz osiggnie az 2,5
miliarda. *

D 11 m | 1 11 milionéw Polakéw korzysta z internetu za posrednictwem
smartfona lub tabletu, a blisko 5 milinédw kupito produkt, ustuge lub

aplikacje za ich pomoca. *

ﬁ 3 5()/ Okoto 35% kupujgcych Polakéw wykorzystuje smartfony na ktéryms z etapow
0 zakupowych. **

Zrédto: * Raport mGenerator.pl ,Handel mobilny w praktyce 2014”
** Raport ,E-Commerce w Polsce 2014. Gemius dla e-Commerce Polska”
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Allegro w swiecie mobile

l@l

6 min

80%

Aplikacja mobilna Allegro przekroczyta juz 6 min pobran.

Za kilka lat nie bedzie desktopbw, pojawi sie generacja, ktéra uzywa wytgcznie urzgdzen przenosnych.
Postanowilismy by¢ w tym miejscu przed naszymi klientami. Przekonaly nas dane méwigce o tym,
Ze przyrost liczby i wartosci transakcji na urzgdzeniach mobilnych jest szybszy niz spadek w przypadku desktopow.**

Wojciech Burkot, szef dziatu IT Allegro

Wartos¢ transakcji dokonywanych za pomocg mobilnej wersji Allegro
(aplikacja, strona) stanowi ok. 80% wartosci polskiego m-commerce ***



allegro

[e-commerce + offline (rynek tradycyjny)

= skuteczny omni-channel]
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Omni-channel na ,,Dzien dobry”

LSomnichannel czyli ,wielokanatowosc jest nastawieniem sie na interakcje sprzedawcy z

klientem za pomocg niezliczonej iloSci zintegrowanych ze sobg kanatow, z ktorych kazdy

powinien prezentowac rownie dobrg jakosc. Mowa tu m.in. o WWW czy sklepie
internetowym, punktach stacjonarnych, mediach spofecznosciowych, urzgdzeniach

mobilnych, mailingu, call center, ustugach domowych, a nawet konsolach do gier czy
coraz popularniejszych Smart TV”.

http://blog.dih.pl/czym-jest-omnichannel-i-dlaczego-warto-sie-tym-zainteresowac

Allegro jako jeden z kanatéw bedzie stanowit

znakomite uzupetnienie Panstwa sprzedazy.

Zrédto: * http://blog.dih.pl/czym-jest-omnichannel-i-dlaczego-warto-sie-tym-zainteresowac/”
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Co branza biurowa moze zrobic¢ w polskim e-commerce?

Sklepy internetowe
— . Oferty i aukcje internetowe
— ).  Dodawanie produktéw do wyszukiwarek cen

— ). Sprzedaz mobilna - aplikacje na komorki i tablety

[kanatly i wsparcie

1 Adwords iadsense
sprzedaiy]

——— »  Social Media (Facebook, Instagram, Snapchat)
——— @  Sklepowy blog i blogi tematyczne

—— ) Sztuka kreowania sie na eksperta w swojej branzy

—>! Sie¢ afiliacyjna
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Oferty na platformie handlowej. Dlaczego wtasnie Allegro?

®

iigh

POZYCJA

POTENCJAL

WIEDZA

ZASIEG

Allegro to najbardziej rozpoznawalna marka w polskim e-commerce

Mamy wyjgtkowy potencjat mierzony iloscig kupujgcych, sprzedanych produktéw
| zrealizowanych transakcji. Posiadamy najwiekszg baze klientéw w polskim internecie.

Znamy bardzo dobrze naszych uzytkownikow.

Dysponujemy unikatowg wiedzg i doswiadczeniem niezbednym w eksploracji nowych
kanatéw sprzedazy i dystrybucji

Docieramy do klientow na terenie catego kraju — od duzych miast do najmniejszych
MiejSCOWOSCi.
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Udziat kategorii Allegro
w polskim e-commerce 2014

Wartos¢ rynku artykutow biurowych i szkolnych 800 000 000 PLN,
Zrédfo euromintor international
Wartos¢ sprzedazy artykutéw biurowych
i szkolnych wyniosta 109 000 000 PLN

;

sport dom
| turystyka

art. biurowe

moda elektronika .
I szkolne

Zrédto: E-commerce Internet Standard, allegro
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Roézne poziomy zaangazowania klientow

|| strefamarek.allegro ||
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Kim s3 klienci Basic na Allegro?

¢ Kilient basic jest klientem posiadajgcym zarejestrowang dziatalnos¢ gospodarczg ale nie posiadajgcym statusu VIP.

®* Obowigzuje go standardowy cennik Allegro.
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Kim s3a klienci VIP na Allegro?

1)
2)
3)
4)
5)

6)
7)

Opieke VIP dedykujemy najwiekszym sprzedajgcym na Allegro, ktérzy posiadajg konto ze statusem Firma.

Warunkiem uczestnictwa Uzytkownika w programie VIP jest:

posiadanie aktywnego Konta Firma

nieprowadzenie dziatalnosci na Koncie Firma w ramach Strefy Marek Allegro,

osiggniecie odpowiedniego Obrotu na Koncie Firma, na przestrzeni ostatnich 12 miesiecy dziatalnos$ci w ramach Allegro,
spetnienie kryteriow weryfikacji zwigzanych z zasadami bezpieczenstwa Transakcji, na Koncie Firma, w ramach Allegro.pl,

posiadanie min. 98% pozytywnych komentarzy w ramach Konta Firma, na przestrzeni ostatnich 12 miesiecy dziatalnosci
w ramach Allegro

brak zalegtosci wobec Grupy Allegro z tytutu korzystania z ustug dostepnych w Allegro,
akceptacja zasad.
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Czym jest Strefa Marek | co gwarantuje?

strefamarek.allegro

¢ Strefa marek jako czes¢ Grupy Allegro jest sprawdzonym Partnerem

®* Najwiekszy zasieg dotarcia w polskim Internecie

® Atrakcyjng forme prezentacji oferty

® Mozliwosc¢ realizacji kampanii promocyjnych w ramach Allegro.pl i poza nim w ramach wspotpracy

® Atrakcyjng forme rozliczenia za sprzedaz

®* Twoja oferta bez przerwy jest dostepna na stronie Strefy, wiec automatycznie na listingach Allegro — bez
koniecznosci jej odswiezania.

¢ Klient ma pewnosé, ze kupuje oryginalny produkt bezposrednio od producenta
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[reklama w allegro — czyli jak zaistniec w
e-commerce]
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e » Skrécenie drogi zakupowej
konsumenta: 0 Intensyfikacja motywacji

J "zobacz” > kup na zakupowej
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* Mozliwosci wsparcia CFrOSS~-
produktowego w ramach
jednej marki

» Catosciowe wsparcie W

rozproszonym modelu
dystrybucyjnym

#In Hozllwosc pochzenla dziatan

|
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ONLINE REACH

Obecnos¢ na jednym z
najwiekszych site’dw w
polskim internecie

Potencjat realizacji
petnowymiarowych, zasiegowych

kampaniionline
Podejscie CYOSS~-

platformowe: jeden
uzytkownik — jedno srodowisko —
wiele urzadzen

Unikatowy zas6b wiedzy o
uzytkowniku (profil zakupowy,
intencje, status koszyka)
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Od swiadomosci marki do transakciji
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Dziekujemy za uwage.



